
 



 



АНОТАЦІЯ 

Третяк Артур Олександрович. «Формування системи стратегічного 

маркетингового управління підприємством (за матеріалами ТОВ «Рекламне 

агентство «Формула»)»  

 

Магістерську кваліфікаційну роботу присвячено: аналізу теоретичних 

основ поняття «маркетингова стратегія» управління; дослідженню етапів 

формування маркетингової стратегії підприємства; аналізу концепції управління 

та формування стратегії розвитку підприємства; дослідженню фінансово-

економічної, маркетингової діяльності аналізованого підприємства; 

обґрунтуванню напрямів удосконалення стратегії маркетингового управління 

підприємством; формулюванню стратегії позиціювання ТОВ «Рекламне 

агентство «Формула» на ринку рекламних послуг. 

Об’єктом дослідження магістерської роботи є стратегічне маркетингове 

управління ТОВ «Рекламне агентство «Формула». 

Предметом дослідження є методологічні підходи компанії, стратегічне 

маркетингове управління підприємством в умовах кризи. 

Методи дослідження. Для вирішення завдань в роботі використано 

загальнонаукові методи, зокрема: системний аналіз та комплексно-цільовий 

підхід; ситуаційний підхід; порівняльний метод; статистичний метод; метод 

SPACE-аналізу; а також метод порівнянь і аналогій, графічний і табличний 

методи.  

Інформаційну базу дослідження склали наукові статті та монографії з 

питань розробки стратегічного маркетингового управління, науково-методичні 

публікації та аналітичні статті в періодичні пресі, офіційні матеріали 

Всеукраїнської рекламної коаліції, інформація Інтернет-ресурсів про стан ринку 

рекламних послуг України, дані внутрішньої звітності досліджуваної рекламної 

агенції, інформація особистих досліджень автора. 

Структура кваліфікаційної роботи магістра. Кваліфікаційна робота 

виконана на 91 сторінці основного тексту, складається зі вступу, трьох розділів, 

висновків, списку використаних джерел із 42 найменувань. Робота містить 16 

таблиць та 20 рисунків. 

 

Ключові слова: маркетингова стратегія; конкурентоспроможність; 

конкурентна стратегія підприємства; система управління; стратегічний 
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ABSTRACT 

Artur Oleksandrovych Tretiak. "Formation of the strategic marketing 

management system of the enterprise (based on the materials of Formula Advertising 

Agency LLC)" 

 

The master's thesis is devoted to: analysis of the theoretical foundations of the 

concept of "marketing strategy" management; study of the stages of formation of the 

enterprise's marketing strategy; analysis of the management concept and formation of 

the company's development strategy; research of the financial and economic, 

marketing activities of the analyzed enterprise; substantiating directions for improving 

the company's marketing management strategy; Formulation of the positioning strategy 

of "Formula Advertising Agency" LLC in the market of advertising services. 

The object of research of the master's work is the strategic marketing 

management of Formula Advertising Agency LLC. 

The subject of the study is the company's methodological approaches, strategic 

marketing management of the enterprise in crisis conditions. 

Research methods. To solve the tasks, general scientific methods were used in 

the work, in particular: system analysis and complex-target approach; situational 

approach; comparative method; statistical method; SPACE analysis method; as well as 

the method of comparisons and analogies, graphic and tabular methods. 

The information base of the study consisted of scientific articles and monographs 

on the development of strategic marketing management, scientific and methodological 

publications and analytical articles in periodicals, official materials of the All-

Ukrainian Advertising Coalition, information from Internet resources about the state 

of the Ukrainian advertising services market, data from the internal reporting of the 

researched advertising agency, information of the author's personal research. 

The structure of the master's qualification work. The qualification work is 

completed on 91 pages of the main text, consists of an introduction, three sections, 

conclusions, a list of used sources with 42 titles. The work contains 16 tables and 20 

figures. 

 

Keywords: marketing strategy; competitiveness; competitive strategy of the 

enterprise; management system; strategic marketing. 
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