




РЕФЕРАТ 

Логун Анастасія Олександрівна. Ціноутворювальні фактори на 

підприємстві та обґрунтування їх впливу на його конкурентоспроможність (за 

матеріалами ТОВ "Київський м'ясокомбінат") 

 

Магістерську кваліфікаційну роботу присвячено: створенню і 

використанню комплексної системи інформаційного забезпечення процесу 

ціноутворення;встановленню цілей цінової політики у залежності від цілей 

маркетингової діяльності підприємства ТОВ “Київський 

м’ясокомбінат”;здійсненню комплексного аналізу цінової чутливості 

споживачів;проведенню моніторингу цін конкурентів;здійсненню 

обґрунтованого вибору методу ціноутворення і розробки цінової 

стратегії;формуванню системи коригування цін;організації маркетингового 

контролю за реалізацією цінової політики;проведенню оцінки досягнення цілей 

ціноутворення. 

Об’єктом дослідження виступає цінова політика ТОВ “Київський 

м’ясокомбінат в сучасних умовах господарювання.  

Предметом дослідження є методологія та інструментарій управління 

ціновою політикою підприємства. 

Методи дослідження. Теоретико-методологічну основу дослідження 

складають: фундаментальні положення таких наукових дисциплін, як 

економічна теорія, статистика, маркетинг, маркетингова цінова політика, 

стратегічний маркетинг та економіка підприємства; наукові праці вітчизняних 

та зарубіжних економістів з проблем управління ціновою політикою.  

Основні джерела інформації. Інформаційну базу дослідження складають 

закони України, правові та нормативні акти Верховної Ради та Кабінету 

Міністрів України, матеріали Міністерства економіки та Державного комітету 

статистики України, опубліковані дані галузевих статистичних досліджень, 

первісні фактичні матеріали ТОВ “Київський м’ясокомбінат, монографічні і 

періодичні українські та зарубіжні видання. 

Структура кваліфікаційної роботи магістра та її 

обсяг.Роботaсклaдaється зі вступу, трьох розділів, висновків, списку 

використaних джерел з 74 нaйменувaння, містить 15 рисунків тa 12 тaблиць. 

Зaгaльний обсяг  роботи – 99 сторінок комп’ютерного тексту, у тому числі 91 

сторінок основного тексту. 

Ключовіслова: ціноутворення, продукція, аналіз, витрати, рентабельність. 



ANNOTATION 

Login Anastasia Oleksandrivna. Price-forming factors at the enterprise and 

justification of their influence on its competitiveness (based on the materials of LLC 

"Kyivskyi meat processing plant") 

 

The Master's thesis is devoted to: creation and use of a complex system of 

information support for the pricing process; establishing the goals of the price policy 

depending on the goals of the marketing activity of the LLC "KyivskyiMyasokbinat"; 

carrying out a comprehensive analysis of consumers' price sensitivity; conducting 

price monitoring of competitors; implementation of a justified choice of pricing 

method and development of a pricing strategy; formation of a price adjustment 

system; organization of marketing control over the implementation of the price 

policy; carrying out an assessment of the achievement of pricing goals. 

The object of the research is the price policy of LLC "Kyiv meat processing 

plant in modern economic conditions. 

The subject of the study is the methodology and tools for managing the 

company's price policy. 

Research methods. The theoretical and methodological basis of the study 

consists of: fundamental provisions of such scientific disciplines as economic theory, 

statistics, marketing, marketing price policy, strategic marketing and enterprise 

economics; scientific works of domestic and foreign economists on the problems of 

price policy management. 

Main sources of information. The information base of the study consists of the 

laws of Ukraine, legal and normative acts of the Verkhovna Rada and the Cabinet of 

Ministers of Ukraine, materials of the Ministry of Economy and the State Statistics 

Committee of Ukraine, published data of industry statistical studies, original factual 

materials of LLC "Kyiv Meat Processing Plant", monographic and periodic Ukrainian 

and foreign publications . 

The structure of the master's qualification work and its scope. The work 

consists of an introduction, three sections, conclusions, a list of used sources with 74 

titles, contains 15 figures and 12 tables. The total volume of the work is 99 pages of 

computer text, including 91 pages of the main text. 

Key words: pricing, production, analysis, costs, profitability.  
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