




 

АНОТАЦІЯ 

Захарченко О.В. 

Тема «Брендинг як дієвий інструмент підвищення ефективності 

діяльності компанії 

 (за матеріалами ПрАТ «Миронівський хлібопродукт (МХП))». 

Робота присвячена дослідженню теоретичних та практичних аспектів 

ролі брендингу в підвищення ефективності діяльності компанії та рівня 

конкурентоспроможності. 

Досліджено особливості управління брендинговими підприємствами в 

умовах євроінтеграційної стратегії Проведена характеристика 

організаційно-економічних засад функціонування компанії та особливості 

управління брендами ПрАТ «МХП». Виокремлено роль брендингу у 

сталому розвитку компанії ПрАТ «Миронівський хлібопродукт». 

Сформувати рекомендації щодо удосконалення брендингу компанії. 

Ключові слова: бренд, брендинг, стратегічні зміни. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

ANNOTATION 

Zakharchenko O.V. 

 

Topic "Branding as an effective tool for increasing the efficiency of the 

company 

  (based on the materials of PrJSC "Myronivskyi Hliboprodukt (MHP))". 

The work is devoted to the study of theoretical and practical aspects of 

the role of branding in increasing the efficiency of the company's activities 

and the level of competitiveness. 

Peculiarities of management of branding enterprises in the conditions of 

the European integration strategy were studied. Characterization of the 

organizational and economic principles of the company's functioning and 

peculiarities of brand management of PrJSC "MHP" were carried out. The 

role of branding in the sustainable development of Myronivskyi Hliboproduct 

PJSC is highlighted. Make recommendations for improving the company's 

branding. 

Keywords: brand, branding, strategic changes. 
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