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  Об’єктом дослідження є процес управління  маркетинговими 

дослідженнями та маркетинговою діяльністю підприємств. 

 Предметом дослідження є теоретичні, методичні та практичні аспекти 

управління маркетинговими дослідженнями та маркетинговою діяльністю 

підприємств.   

 Метою роботи є узагальнення теоретико-методичних положень та 

розроблення практичних рекомендацій щодо вдосконалення маркетингової 

діяльності та маркетингових досліджень підприємства.   Конкретні дослідження 

здійснювалися на матеріалах ПрАТ МЗВКК. 

 Методи дослідження. Для розв’язання визначених в роботі завдань, 

досягнення мети використовувався комплекс взаємодоповнюючих методів 

дослідження, а саме: метод порівняльного аналізу та узагальнення - для 

визначення сутності маркетингової діяльності підприємств як об’єкта 

управління, метод системного аналізу – для вивчення передумов системи 

управління маркетинговою діяльністю, статистичний та візуально-графічний 

методи – для відображення тенденцій розвитку та економічно-фінансового стану 

ПрАТ «МЗВКК». 

 Виявлено теоретичну  сутність маркетингової діяльності підприємств як 

об’єкта управління. Охарактеризовані   передумови формування системи 

управління та методи управління маркетинговою діяльністю підприємств.   

Досліджено  практичні аспекти функціонування системи управління 

маркетинговою діяльності на прикладі ПрАТ «МЗВКК»  та виявлено основні 

закономірності побудови системи управління маркетинговою діяльністю 

підприємства. Зроблено висновок, що система управління маркетингом у будь-

якому підприємстві, не зважаючи на його галузеву приналежність, займає 

ключове місце у  розробленні стратегічних напрямків діяльності підприємства.  

 Сформульовані рекомендації, спрямовані на подальше удосконалення 

інструментарію та методів управління маркетинговими дослідженнями та 

маркетинговою діяльністю підприємства. 
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The object of the research is the process of managing marketing research and 

marketing activities of enterprises. 

 The subject of the research is theoretical, methodical and practical aspects of 

management of marketing research and marketing activities of enterprises. 

 The purpose of the work is to generalize the theoretical and methodological 

provisions and develop practical recommendations for improving the marketing 

activities and marketing research of the enterprise. Specific studies were carried out on 

the materials of PrJSC МИЗВКК. 

 Research methods. For solution defined in work tasks, achievement goals was 

used complex complementary methods research, and exactly: method comparative 

analysis and generalization - for determination of the essence of marketing activity of 

enterprises as an object of management, method systemic analysis – for studying the 

prerequisites of the marketing activity management system, statistical and visual-

graphic methods – for reflection trends development and economic and financial 

condition of PrJSC "MZVKK". 

 The theoretical essence of the marketing activity of enterprises as an object of 

management has been revealed. The prerequisites for the formation of the management 

system and the methods of managing the marketing activities of enterprises are 

characterized. 

 The practical aspects of the functioning of the management system of marketing 

activity were studied on the example of PrJSC "MZVKK" and the main regularities of 

the construction of the management system of the marketing activity of the enterprise 

were revealed. It was concluded that the marketing management system in any 

enterprise, regardless of its industry affiliation, occupies a key place in the 

development of strategic directions of the enterprise. 

 Formulated recommendations aimed at further improvement of tools and 

methods of management of marketing research and marketing activities of the 

enterprise. 
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