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АНОТАЦІЯ 

Бабенко Д. О. 

«Управління маркетинговою діяльністю підприємств-постачальників запасних 

частин до сільськогосподарської техніки  

(за матеріалами ТОВ «Укравтозапчастина»)» 

 

Для організації ефективної роботи необхідно впровадити нові методи 

управління, що базуються на концепціях сучасного маркетингу. Правильна 

організація маркетингової діяльності на підприємстві дозволяє сформувати дієві 

механізми конкурентної боротьби та знайти необхідні ресурси покращення 

роботи системи забезпечення запасними частинами техніки 

сільськогосподарських виробників.  

Встановлено, що центральним елементом у процесі формування 

діяльності підприємств на сучасному ринку є маркетинг. Ефективне управління 

маркетинговою діяльністю стає визначальною умовою 3 формування 

економічної поведінки суб’єктів ринку та набуває великого значення в зв’язку з 

трансформаційними процесами, що відбуваються на внутрішньому та світових 

ринках аграрної продукції.  

Розглянуто теоретико-методичні засади організації управління 

маркетинговою діяльністю підприємств-постачальників запасних частин до 

сільськогосподарської техніки, визначено особливості функціонування таких 

підприємств на ринку запасних частин. 

Практичне значення одержаних результатів полягає у тому, що теоретичні 

узагальнення, методичні підходи, практичні результати та рекомендації є 

основою для покращення управління маркетинговою діяльністю 

підприємств-постачальників запасних частин до сільськогосподарської техніки 

на прикладі ТОВ «Украгрозапчастина». 

Кваліфікаційна робота магістра складається із вступу, трьох розділів, 

висновків, списку використаних джерел і додатків. Основний зміст роботи 

викладено на 119 сторінках. Робота містить 16 таблиць, 20 рисунків. Список 

використаних джерел налічує 80 найменувань. 

 

Ключові слова: маркетинг, маркетингова діяльність, управління 

маркетинговою діяльністю, постачання запасних частин, ринок, постачальники, 

сільськогосподарські підприємства. 



 
 

ANNOTATION 

 

D. O. Babenko 

«Marketing management of  supplier companies, which produce agricultural 

machinery spare parts (based on materials of «Ukravtozapchastyna» LLC)». 

 

To organize effective work, it is necessary to introduce new management 

methods based on the concepts of modern marketing. The correct organization of 

marketing activities at the enterprise allows to form effective mechanisms of 

competitive struggle and to find the necessary resources to improve the system of 

providing spare parts for the machinery of agricultural producers. 

It has been established that marketing is the central element in the process of 

forming the activities of enterprises in the modern market. Effective management of 

marketing activities becomes a determining condition 3 for the formation of the 

economic behavior of market subjects and acquires great importance in connection 

with the transformational processes taking place in the domestic and world markets of 

agrarian products. 

The theoretical and methodological principles of the organization of 

management of the marketing activities of the enterprises supplying spare parts for 

agricultural machinery are considered, the peculiarities of the operation of such 

enterprises in the market of spare parts are determined. 

The practical significance of the obtained results is that theoretical 

generalizations, methodological approaches, practical results and recommendations 

are the basis for improving the management of marketing activities of enterprises 

supplying spare parts for agricultural machinery on the example of 

Ukragrozapchastina LLC. 

The master's qualification work consists of an introduction, three sections, 

conclusions, a list of used sources and appendices. The main content of the work is laid 

out on 119 pages. The work contains 16 tables, 20 figures. The list of used sources 

includes 80 items. 

 

Keywords: marketing, marketing activity, marketing activity management, 

supply of spare parts, market, suppliers, agricultural enterprises. 
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