
 

 
 



 

 



 

РЕФЕРАТ 

Марценюк М.В. 

УПРАВЛІННЯ МАРКЕТИНГОВОЮ ДІЯЛЬНІСТЮ НА ПІДПРИЄМСТВІ  

(за матеріалами ТОВ «СІЛЬПО-ФУД»)  

  

Досліджено сукупність теоретико-методичних  та практичних аспектів 

удосконалення системи управління маркетинговою діяльністю на підприємстві. 

Використано методи системного аналізу, порівняння, спостереження, 

абстрагування, синтезу, статистики та графічні методи.  

У роботі розкрито сутність та особливості системи управління 

маркетинговою діяльністю підприємства, вивчені методичні підходи до 

питання аналізу ефективності різних моделей та підходів маркетингової 

діяльності на підприємстві, обґрунтовано організаційно-прикладні засади 

вдосконалення системи управління маркетинговою діяльністю на підприємстві 

з метою підвищення ефективності його діяльності. 

У роботі запропоновано вдосконалити процес забезпечення механізму 

управління з метою покращення його ефективності, що пов’язане з 

покращенням маркетингової діяльності на підприємстві.  

Одержані результати можуть бути використані для формування  

ефективної стратегії управління маркетинговою діяльністю з можливим 

впровадженням найбільш релевантних результатів дослідження в маркетингову 

діяльність як у розрізі підприємства, так і на широкому ринку в цілому. 

Кваліфікаційна робота бакалавра містить 53 сторінки, 5 таблиць, 14 

рисунків, список використаних джерел із 38 найменувань, 5 додатків.  

 

Ключові слова: управління, маркетинг, маркетингова діяльність, стратегія 

управління, принципи управління маркетингом, система управління 

маркетингом.  

 

 



 

ANNOTATION 

Martsenyuk M.V. 

MANAGEMENT OF MARKETING ACTIVITIES AT THE ENTERPRISE 

(based on the materials of "SILPO-FOOD" LLC) 

  

The set of theoretical, methodological and practical aspects of improving the 

marketing activity management system at the enterprise was studied. 

The methods of system analysis, comparison, observation, abstraction, 

synthesis, statistics and graphic methods are used. 

The work revealed the essence and features of the enterprise's marketing 

activity management system, studied methodical approaches to the issue of analyzing 

the effectiveness of various models and approaches of marketing activity at the 

enterprise, substantiated the organizational and practical principles of improving the 

enterprise's marketing activity management system in order to increase the efficiency 

of its activity. 

The work proposes to improve the process of ensuring the management 

mechanism in order to improve its efficiency, which is connected with the 

improvement of marketing activities at the enterprise. 

The obtained results can be used to form an effective strategy for managing 

marketing activities with possible implementation of the most relevant research 

results in marketing activities both within the enterprise and in the wider market as a 

whole. 

The bachelor's qualification work contains 53 pages, 5 tables, 14 figures, a list 

of used sources of 38 titles, 5 appendices. 

 

Key words: management, marketing, marketing activity, management strategy, 

principles of marketing management, marketing management system. 
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