
 



 

 



АНОТАЦІЯ 

 

Матвійчук  Н. С. 

Забезпечення конкурентоспроможності бізнесу на ринку 

молокопереробної продукції  

(за матеріалами  ПрАТ «Тернопільський молокозавод») 

 

В роботі розглянуто теоретико-методичні засади забезпечення  

конкурентоспроможності бізнесу підприємств  молокопереробної галузі, 

зроблено аналіз підприємницької  діяльності ПрАТ «Тернопільський 

молокозавод», досліджено особливості формування асортиментної, 

логістичної та маркетингової політики підприємства.  

Запропоновано напрями удосконалення конкурентоспроможності 

бізнесу підприємств молокопереробної галузі, зокрема, ПрАТ «Терно-

пільський молокозавод» шляхом  підсилення його інноваційного потенціалу 

та удосконалення його логістичної діяльності. 

Методологічною основою роботи є діалектичний метод наукового  

пізнання,  системний  підхід  та методи  логістичного  аналізу.  

 Викладені у роботі наукові результати та узагальнення, пропозиції і 

рекомендації щодо розвитку та удосконалення діяльності підприємств  

молокопереробної галузі в Україні є особистими розробками автора і можуть 

бути використані в його практичній діяльності.   

Результати роботи були апробовані на  двох конференціях.  

Робота складається із вступу, трьох розділів, висновків, списку  

використаних джерел, що включає 52 найменувань. Загальний обсяг 

магістерської роботи становить 64 сторінки, у тому числі 3 таблиці, 5 

рисунків, додатки та список використаних джерел. 

Ключові слова: конкурентоспроможність бізнесу, підприємства 

молокопереробної галузі, логістична діяльність, асортимент продукції, 

конкурентний ринок, оцінка бізнесу.   



ANNOTATION 

Matviychuk.  N. C. 

 

Ensuring business competitiveness in the dairy products market  

(based on materials from PJSC «Ternopil Dairy Plant») 

 

The master's thesis considered the theoretical and methodological principles 

of ensuring the competitiveness of the business of enterprises in the dairy industry, 

analyzed the entrepreneurial activity of PrJSC «Ternopil Dairy Plant», and 

investigated the peculiarities of the formation of the assortment, logistics and 

marketing policy of the enterprise. 

Directions were proposed for improving the competitiveness of the business 

of enterprises in the dairy industry, in particular, PrJSC «Ternopil Dairy Plant» by 

strengthening its innovative potential and improving its logistics activities. 

The methodological basis of the master's thesis is the dialectical method of 

scientific knowledge, a systematic approach and methods of logistic analysis. 

The scientific results and generalizations, proposals and recommendations 

for the development and improvement of the activities of dairy processing 

enterprises in Ukraine presented in the work are the author's personal 

developments and can be used in his practical activities. 

The results of the work were tested at two conferences. 

The master's thesis consists of an introduction, three sections, conclusions, a 

list of sources used, which includes 52 items. 

The total volume of the master's thesis is 64 pages, including 3 tables, 5 

figures.  

Key words: business competitiveness, dairy enterprises, logistics activities, 

product range, competitive market, business evaluation. 
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