
 

 



 

 

 



 

АНОТАЦІЯ 

Блоцький О.М. Розробка комплексу маркетингових комунікацій в 

умовах конкурентного середовища агробізнесу 

 

Об’єкт дослідження – процес формування комплексу маркетингових 

комунікацій сільськогосподарських підприємств. 

Мета дипломної роботи - розробка та запровадження певних заходів в 

процесі формування комплексу маркетингових комунікацій на конкретному 

сільськогосподарському підприємстві. 

Методи дослідження: монографічний, абстрактно-логічний, економіко- 

математичні, статистичні методи. Обробку даних здійснено з використанням 

програмного забезпечення Microsoft Exel. 

Досліджено теоретично-методичні аспекти формування комплексу 

маркетингових комунікацій. Проаналізовано сучасний стан комплексу 

маркетингових комунікацій на підприємстві, проведена оцінка маркетингового 

середовища та запропоновано напрямки щодо вдосконалення комплексу 

маркетингових комунікацій на підприємстві. 

Результати дослідження – висновки та рекомендації, наведені в 

дипломній роботі можуть бути застосовані в діяльності ТОВ «Агріті». 

Кваліфікаційна робота магістра, зміст якої викладено на 84 сторінок, 

складається із вступу, трьох розділів, висновків, списку використаних джерел 

із 55 найменувань, а також містить 15 таблиць, 18 рисунків. 

 

Ключові слова: комплекс маркетингових комунікацій,  

конкурентоспроможність, сільськогосподарське підприємство, маркетингова 

стратегія, конкурентне середовище, маркетингове середовище. 



 

ABSTRACT 

Blotsky O.M. Development of a complex of marketing communications in 

the competitive environment of agribusiness 

 

LLC "Agroind" The object of research is the process of forming a complex of 

marketing communications of agricultural enterprises. 

The purpose of the thesis is to develop and implement certain measures in the 

process of forming a complex of marketing communications at a specific 

agricultural enterprise. 

Research methods: monographic, abstract-logical, economic-mathematical, 

statistical methods. Data processing was carried out using Microsoft Excel software. 

The theoretical and methodological aspects of the formation of a complex of 

marketing communications have been studied. The current state of the complex of 

marketing communications at the enterprise was analyzed, an assessment of the 

marketing environment was carried out, and directions for improving the complex of 

marketing communications at the enterprise were proposed. 

Research results - conclusions and recommendations given in the thesis can be 

applied in the activities of "Agriti" LLC. 

The master's qualification work, the content of which is laid out on 84 pages, 

consists of an introduction, three sections, conclusions, a list of used sources from 55 

names, and also contains 15 tables, 18 figures. 

 

Key words: complex of marketing communications, competitiveness, 

agricultural enterprise, marketing strategy, competitive environment, marketing 

environment. 
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