
  

 



  

 



  

АНОТАЦІЯ 

Савченко А. В. 

УПРАВЛІННЯ КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНІСТЮ ПРОДУКЦІЇ  

(ЗА МАТЕРІАЛАМИ ТОВ «ФІРМА «ФАВОР») 

 

Досліджено процес управління конкурентоспроможністю продукції ТОВ 

«ФІРМА «ФАВОР». 

Використано методи: теоретичного узагальнення, групування і 

порівняння, індукції та дедукції, причинно-наслідкового зв’язку та абстрактно-

логічні методи. 

Доведено, що конкурентні переваги можуть бути: матеріальними або 

віртуальними; зовнішніми і внутрішніми; базисними або другорядними; 

спрямованими на підвищення якості об'єкта за стадіями його життєвого циклу, 

ресурсозбереження за цим же стадіями або ж на рішення тих і інших завдань 

одночасно; стратегічними або тактичними; технічними, економічними, 

організаційними, психологічними, природно-кліматичними і т. п.; спадковими 

або штучними (набутими); реалізованими на одній стадії життєвого циклу 

об'єкта або на кількох. 

Обґрунтовано, що основними показниками оцінки 

конкурентоспроможності є: стан ринку для реалізації товару; положення 

конкурентів; ставлення споживачів не тільки до товарів даного підприємства, 

але й до товарів підприємства-конкурента; внутрішнє середовище підприємства; 

ступінь задоволення продукцією вимог споживачів; характеристики найбільш 

конкурентоспроможного товару, обраного як база для порівняння. 

Кваліфікаційна робота бакалавра містить 55 сторінок комп’ютерного 

тексту, 14 таблиць, 1 рисунок, список використаних джерел із 30 найменувань, 

9 додатків. 

 

Ключові слова: управління конкурентоспроможністю, планування, 

прогнозування, організація, мотивація, регулювання, контроль. 



  

ABSTRACT  

Savchenko A. V. 

MANAGEMENT OF PRODUCT COMPETITIVENESS  

BY MATERIALS LLC "FIRMA "FAVOR" 

 

The process has been studied management competitiveness of the products of 

FIRMA FAVOR LLC 

The methods used are: theoretical generalization, grouping and comparison, 

induction and deduction, cause-and-effect relationship, and abstract-logical methods. 

It is proved that competitive advantages they can be: material or virtual; 

external and internal; basic or secondary; aimed at increasing the quality of the object 

according to the stages of its life cycle, resource conservation at the same stages or 

for the solution of these and other tasks simultaneously; strategic or tactical; 

technical, economic, organizational, psychological, natural and climatic, etc.; 

hereditary or artificial (acquired); realized on one stage vital cycle object or several. 

It is substantiated that the main indicators of competitiveness assessment are: 

the state of the market for implementation goods; position competitors; attitude 

consumers not only to goods given enterprises, but and to goods competitor 

enterprises; internal environment enterprises; degree of satisfaction products of 

consumer requirements; characteristics of the most competitive product, chosen as 

base for comparison. 

The bachelor's qualification work contains 55 pages of computer text, 14 

tables, 1 figure, a list of used sources of 30 items, 9 appendices. 

 

Keywords: competitiveness management, planning, forecasting, organization, 

motivation, regulation, control.  
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