
 



 



АНОТАЦІЯ 

Литвин О. І. 

УПРАВЛІННЯ ЦІНОВОЮ ПОЛІТИКОЮ НА ПІДПРИЄМСТВІ 

(ЗА МАТЕРІАЛАМИ ТОВ «ТУГОРКАН») 

 

Досліджено сукупність теоретико-методичних та практичних аспектів 

управління    ціновою    політикою    підприємства.   Зазначено,   що   цінова 

політика – це комплексний інструментарій, який використовується 

підприємством для встановлення та управління цінами на власну продукцію, з 

метою досягнення стратегічних та тактичних цілей, врахування ринкових умов 

та забезпечення прийнятності цін для споживачів. Об’єктом управління 

ціновою політикою є ціна на товари або послуги підприємства, що їх 

виготовляє або надає. 

Охарактеризовано особливості цінової політики ТОВ «Тугоркан». 

Визначено, що підприємство являє собою ресторан, який спеціалізується на 

проведенні банкетів. Розглянуто організаційну структуру управління закладу, а 

встановлення цін у ресторані «Тугоркан» відбувається за методом змінних 

витрат, який належить до групи витратних методів, або, як її ще часто 

називають, методи «витрати плюс». 

Спираючись на проведене опитування відвідувачів закладу, Розроблено 

систему клієнтських знижок, яка покликана збільшити обсяги збуту ресторану. 

Наведено план організаційних заходів щодо реалізації пропозиції. 

 Кваліфікаційна робота бакалавра складається зі вступу, 3 розділів, 

висновків та пропозицій, списку використаних джерел, додатків. Вона містить 

42 сторінки комп’ютерного тексту, 2 рисунки, 14 таблиць, 25 використаних 

джерел та 1 додаток. 

Ключові слова: цінова політика, управління, ресторанний бізнес, 

формування цін, цінова стратегія. 

 



ANNOTATION 

 Lytvyn О. 

MANAGEMENT OF THE ENTERPRISE PRICE POLICY 

(BASED ON THE MATERIALS OF “TUGORKAN” LLC) 

 

The bachelor's qualification work consists of an introduction, 3 sections, 

conclusions and proposals, a list of used sources, appendices. It contains 42 pages of 

computer text, 2 figures, 14 tables, 25 references and 1 appendix. 

The set of theoretical, methodological and practical aspects of managing the 

enterprise's price policy was studied. 

The following methods were used: abstract-logical; comparison; tabular; 

system analysis; poll; systematization and generalization. 

The peculiarities of the economic activity of Tugorkan LLC are characterized. 

It was determined that the enterprise is a restaurant specializing in holding banquets. 

The organizational structure of the institution is considered. 

The assets and liabilities of the enterprise, as well as the report on financial 

results, were studied. The coefficients of liquidity and profitability of the institution 

were calculated and analyzed. An analysis of the restaurant's current price policy was 

conducted, during which its shortcomings were revealed. 

Based on the conducted survey of visitors to the establishment, a system of 

customer discounts was developed, which is designed to increase the sales volume of 

the restaurant. A plan of organizational measures for the implementation of the 

proposal is provided. 

 

Keywords: pricing policy, pricing, pricing strategy, pricing method, restaurant 

business. 
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