
 



 



АНОТАЦІЯ 

Бородіна Є. А. 

ФОРМУВАННЯ КОМПЛЕКСУ МАРКЕТИНГУ НА КОНКРЕТНУ 

ПРОДУКЦІЮ ОРГАНІЗАЦІЇ  

(за матеріалами ТОВ «СІЛЬПО-ФУД»)  

Досліджено сукупність теоретико-методичних та практичних аспектів 

формування комплексу маркетингу на конкретну продукцію організації.    

Використано методи: аналізу, синтезу, теоретичного узагальнення, 

абстрактно-логічний, статистико-економічний. 

Досліджено комплекс маркетингу ТОВ «СІЛЬПО-ФУД» на прикладі 

категорії «Чай». Доведено, що компанія дотримується системного підходу до 

управління товаром, ціною, місцем продажу та просуванням. Встановлено, що 

агресивна маркетингова стратегія ТОВ «СІЛЬПО-ФУД», яка включає 

програми лояльності, цифрові комунікації та соціальні ініціативи, дозволяє 

зміцнювати конкурентні позиції мережі та підвищує рейтинг серед клієнтів. 

Обґрунтовано заходи щодо удосконалення комплексу маркетингу за 

моделлю "4P" в категорії «Чай» шляхом розширення власних торгових марок 

(ВТМ) під брендом «Премія». Рекомендовано суттєво збільшити частку ВТМ 

в асортименті чаю до 10-15 %, представити їх у всіх сегментах та цінових 

категоріях, розробити привабливий дизайн упаковки, запустити програми 

лояльності та масштабну маркетингову кампанію на підтримку нової лінійки 

ВТМ. Обґрунтовано економічну ефективність пропонованих заходів. 

Очікується, що ці заходи дозволять ТОВ «СІЛЬПО-ФУД» посилити позиції 

власних торгових марок у категорії «Чай», розширити лояльну аудиторію та 

збільшити товарообіг. 

Кваліфікаційна робота бакалавра містить 46 сторінок комп’ютерного 

тексту, 2 таблиці та 5 рисунків, список використаних джерел із 30 

найменувань, 2 додатки.  

Ключові слова: маркетинг, комплекс маркетингу, маркетинг-мікс, 

«4Р», власні торгові марки. 



ANNOTATION 

Borodina Y.A. 

FORMATION OF A MARKETING COMPLEX FOR THE ORGANIZATION 

SPECIFIC PRODUCTS 

(based on the materials of “SILPO-Food” LLC)  

 

The set of theoretical, methodological and practical aspects of the formation 

of a marketing complex for specific products of an organization is studied.  

The methods are used: analysis and synthesis, theoretical generalization, 

abstract-logical, statistical-economic.  

The marketing mix of SILPO-FOOD LLC was examined using the "Tea" 

category as an example. The study demonstrates that the company follows a 

systematic approach to product management, pricing, distribution, and promotion. 

It was established that the aggressive marketing strategy of SILPO-FOOD LLC, 

which includes loyalty programs, digital communications, and social initiatives, 

helps to strengthen the competitive position of the chain and improves its rating 

among customers. 

The paper substantiates the measures to enhance the marketing mix based on 

the 4Ps framework in the "Tea" category by expanding private label (PL) products 

under the "Premium" brand. It is recommended to significantly increase the share of 

PLs in the tea assortment to 10-15%, introduce them in all segments and price 

categories, develop an attractive packaging design, launch loyalty programs, and a 

large-scale marketing campaign to support the new PL line. The economic efficiency 

of the proposed measures is justified. It is expected that these steps will allow 

SILPO-FOOD LLC to strengthen the position of its private labels in the "Tea" 

category, expand its loyal customer base, and increase turnover. 

The Bachelor's qualification work contains 46 pages of computer text, 2 

tables, 5 figures, a list of used sources of 30 names, and 2 appendices. 

Keywords: marketing, marketing complex, marketing mix, 4P, private labels. 
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