
  

 
 



  

 



  

АНОТАЦІЯ 

Поєзжалов Андрій Олександрович. Організація та управління 

збутовою діяльністю підприємства (за матеріалами ТОВ «Школярик») 

 

Магістерську кваліфікаційну роботу присвячено: дослідженню 

теоретичного змісту та класифікаційної особливості  поняття «збут»; 

характеристиці ролі збутової політики в стратегії управління підприємством; 

здійсненню загальної характеристиці досліджуваного підприємства та; 

проведенню аналізу збутової діяльності підприємства; обґрунтуванню 

стратегічного рішення щодо удосконалення збутової діяльності підприємства; 

розробці пропозицій використання програмних інструментів   удосконалення 

системи збуту на підприємстві. 

Об’єктом дослідження є аналіз процесу ефективного управління 

збутовою діяльністю в ТОВ «Школярик». 

Предметом дослідження є шляхи управління збутовою діяльністю 

підприємства. 

Методи дослідження. В процесі написання кваліфікаційної 

магістерської роботи було застосовано: індукцію та дедукцію (аналізували 

певну інформацію, факти та поняття), порівняльний аналіз (застосовувався 

при визначені певних характеристик та властивостей підприємства на базі 

представленої статистичної інформації), економіко-статистичний метод 

(використовувався при певних економічних дослідженнях), табличний метод 

(використовувався при відображені аналітичних дослідженнях), графічний 

метод (використовувався при зображеннях статистичних результатів), наукові 

дослідження зарубіжних та вітчизняних вчених, фахова література.  

Інформаційною базою дослідження виступають матеріали праць 

українських і зарубіжних вчених, інформація державних органів статистики, 

законодавчі та нормативні документи з питань регулювання економіки, звітно-

статистичні дані досліджуваного підприємства, аналітичні публікації в 

науковій і спеціалізованій літературі. 

Структура і обсяг роботи. Випускна кваліфікаційна робота складається 

з вступу, трьох розділів, висновків, списку використаних джерел, додатків. 

Загальний обсяг роботи становить 90 сторінок, її основний зміст викладено на 

69 сторінках. Робота містить 18 рисунків, 9 таблиць. Список використаних 

джерел налічує 48 найменувань. 

 

Ключові слова: механізм, управління збутом, компоненти механізму, 

канали збуту, споживачі та посередники. 



  

ANNOTATION 

Poiezzhalov Andrii. Organization and management of the company's sales 

activities (based on the materials of "Shkolaryk" LLC) 

 

The master's thesis is devoted to: the study of the theoretical content and 

classification features of the concept of "sales"; characteristics of the role of sales 

policy in the enterprise management strategy; implementation of the general 

characteristics of the investigated enterprise and; conducting an analysis of the 

company's sales activity; substantiation of the strategic decision to improve the sales 

activity of the enterprise; development of proposals for the use of software tools for 

improving the sales system at the enterprise. 

The object of the study is the analysis of the process of effective management 

of sales activities in LLC "Shkolaryk". 

The subject of the study is ways of managing the sales activities of the 

enterprise. 

Research methods. In the process of writing the qualifying master's thesis, the 

following were applied: induction and deduction (we analyzed certain information, 

facts and concepts), comparative analysis (used to determine certain characteristics 

and properties of the enterprise on the basis of the presented statistical information), 

economic and statistical method (used in certain economic studies ), tabular method 

(used for displaying analytical studies), graphic method (used for displaying 

statistical results), scientific studies of foreign and domestic scientists, professional 

literature. 

The information base of the research is the materials of the works of Ukrainian 

and foreign scientists, information of state statistical bodies, legislative and 

normative documents on the regulation of the economy, reporting and statistical data 

of the investigated enterprise, analytical publications in scientific and specialized 

literature. 

Structure and scope of work. The graduation thesis consists of an introduction, 

three sections, conclusions, a list of used sources, and appendices. The total volume 

of the work is 90 pages, its main content is laid out on 69 pages. The work contains 

18 figures, 9 tables. The list of used sources includes 48 items. 

 

Keywords: mechanism, sales management, components of the mechanism, 

sales channels, consumers and intermediaries. 
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