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РЕФЕРАТ 

Дякович Р. А. 

УПРАВЛІННЯ МАРКЕТИНГОВОЮ СТРАТЕГІЄЮ ПІДПРИЄМСТВА 

(ЗА МАТЕРІАЛАМИ ТОВ «БУД-МАРКА») 

 

Досліджено теоретико-методичні та практичні аспекти управління 

маркетинговою стратегією підприємства.  

Використано методи: аналізу, синтезу, порівняння, теоретичного 

узагальнення, класифікації, статистико-економічний (динамічний, структурний, 

індексний аналіз), аналіз за моделлю п’яти конкурентних сил М. Портера, PEST та 

SWOT-аналіз, графічний, абстрактно-логічний.  

Доведено, що в економічній літературі відсутня єдність думок щодо сутності 

маркетингової стратегії. Запропоновано авторське визначення дефініції 

«маркетингова стратегія підприємства». Розроблено узагальнену класифікацію 

маркетингових стратегій, виділено їх групи, види та підвиди відповідно до 12 

класифікаційних ознак. Запропоновано власний алгоритм формування та реалізації 

маркетингової стратегії, який передбачає сім етапів.  

З’ясовано, що керівництво ТОВ «БУД-МАРКА» не приділяє значної уваги 

плануванню та організації маркетингової діяльності. На підприємстві немає фахівця 

з маркетингу, підприємство фактично не проводить маркетингові дослідження 

ринку, не існує чітко визначеної маркетингової стратегії. 

Обґрунтовано напрями удосконалення управління маркетинговою стратегією 

підприємства: введення до штатного розпису посади маркетолога; використання 

маркетингових Інтернет-стратегій (збору інформації, мінімізації витрат, особистих 

та повторних продажів) та інтернет-комунікацій; формування позитивного іміджу 

та впізнаваності компанії на локальному ринку.       

Кваліфікаційна робота магістра містить 73 сторінки комп’ютерного тексту, 15 

таблиць, 8 рисунків, список використаних джерел (51 найменування), додатки. 

Ключові слова: маркетингова стратегія, маркетингові дослідження, 

маркетингові цілі, маркетинг-мікс, маркетингові комунікації, цифровий маркетинг. 
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ANNOTATION 

Diakovych Roman  

MANAGEMENT OF THE MARKETING STRATEGY OF THE 

ENTERPRISE (BASED ON THE MATERIALS OF "BUD-MARKA" LLC) 

 

This thesis studies the theoretical-methodical and practical aspects of managing 

the company's marketing strategy. 

Applied methods include analysis, synthesis, comparison, theoretical 

generalization, classification, statistical and economic (dynamic, structural, index 

analysis), analysis according to the model of M. Porter's five competitive forces, PEST 

and SWOT analysis, visual, abstract-logical. 

This thesis highlights a difference of opinions in the economic literature 

regarding the essence of the marketing strategy. It proposes a new definition of 

"enterprise marketing strategy." It develops a generalized classification of marketing 

strategies and classifies them into groups, types, and subtypes according to 12 features. 

It proposes a proprietary algorithm for forming and implementing a marketing strategy, 

which involves seven stages. 

The management of "BUD-MARKA" LLC does not pay much attention to the 

planning and organizing of marketing activities. The company does not have a 

marketing specialist department, does not conduct market research, and does not have 

a clearly defined marketing strategy. 

This thesis substantiates the directions for improving the management of the 

company's marketing strategy: hiring a marketing specialist, using digital marketing 

strategies (data collection, cost minimization, individual and repeat sales) and modern 

ways of communicating with customers, and establishing positive brand image and 

brand recognition in the local market. 

The master's thesis contains 73 pages of computer text, 15 tables, 8 figures, a list 

of used sources (51 titles), and appendices. 

Keywords: marketing strategy, marketing research, marketing goals, marketing 

mix, marketing communications, digital marketing. 
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