
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 



 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

АНОТАЦІЯ 

 

Лобань Є. С. «Управління збутовою діяльністю підприємства (за 

матеріалами ТОВ «АГРО-РОСЬ»). 

 

В умовах ринкової конкуренції важливим є правильно організоване 

управління збутовою діяльністю підприємства що зосереджене на пошуку 

оптимальних шляхів просування товарів на ринок, використання 

альтернативних методів збуту, зокрема у формі товарної аграрної розписки, 

збільшення товарообігу, зниження витрат на збут.  

Магістерську роботу виконано на основі теоретичної, методологічної та 

інформаційної бази, до складу якої входять закони та нормативні акти України; 

наукові праці сучасних вчених з проблем менеджменту, маркетингу, 

маркетингових досліджень, стратегічного маркетингу, стратегічного 

менеджменту; статистична та бухгалтерська звітність ТОВ «Агро-Рось»; 

матеріали періодичних видань; ресурси Internet. 

Інформаційною базою дослідження виступають матеріали праць 

українських і зарубіжних вчених, інформація державних органів статистики, 

законодавчі та нормативні документи з питань регулювання економіки, 

звітно-статистичні дані досліджуваного підприємства, аналітичні публікації в 

науковій і спеціалізованій літературі. 

У магістерській роботі обґрунтовано концептуальні аспекти 

удосконалення управління збутовою політикою ТОВ «Агро-Рось» та 

запропоновано нові методичні та практичні рекомендації щодо вирішення даної 

наукової проблематики. 

Практичне значення отриманих результатів полягає в удосконаленні 

управління збутовою діяльністю ТОВ «Агро-Рось», обґрунтуванні пропозиції 

щодо розширення штату підрозділу збуту, запропоновано використання 

альтернативних методів збуту, які призведуть не тільки до підвищення 

прибутковості досліджуваного підприємства, але і до поліпшення фінансового 

та виробничого стану аграріїв.  

Магістерська робота складається зі вступу, трьох розділів, висновків, 

переліку використаних джерел. Загальний обсяг роботи – 118 сторінок 

комп’ютерного тексту, вона містить 10 таблиць та 14 рисунків, список 

використаних джерел із 69 найменувань. 

 

Ключові слова: збутова політика, альтернативних методів збуту, 

підвищення прибутковості, стратегічний маркетинг, проблем менеджменту. 

  



 

 

ANNOTATION 

 

Loban E. S. «Enterprise sales management (based on materials of 

«Agro-Ros» LLC)». 

 

In the conditions of market competition, it is important to properly organize the 

management of the company's sales activities, which focuses on finding optimal ways 

of promoting goods to the market, using alternative sales methods, in particular in the 

form of commodity agricultural receipts, increasing turnover, reducing sales costs. 

The master's work was performed on the basis of a theoretical, methodological 

and information base, which includes the laws and regulations of Ukraine; scientific 

works of modern scientists on the problems of management, marketing, marketing 

research, strategic marketing, strategic management; statistical and accounting reports 

of Agro-Ros LLC; materials of periodicals; Internet resources. 

The information base of the research is the materials of the works of Ukrainian 

and foreign scientists, information of state statistical bodies, legislative and regulatory 

documents on the regulation of the economy, reporting and statistical data of the 

investigated enterprise, analytical publications in scientific and specialized literature. 

In the master's thesis, the conceptual aspects of improving the management of 

the sales policy of Agro-Ros LLC are substantiated and new methodological and 

practical recommendations are proposed for solving this scientific problem. The 

practical significance of the obtained results lies in the improvement of the 

management of the sales activities of Agro-Ros LLC, the justification of the proposal 

to expand the staff of the sales division, the use of alternative sales methods is 

proposed, which will lead not only to an increase in the profitability of the enterprise 

under study, but also to an improvement in the financial and production condition of 

farmers . 

The master's thesis consists of an introduction, three sections, conclusions, and a 

list of used sources. The total volume of the work is 118 pages of computer text, it 

contains 10 tables and 14 figures, a list of used sources with 69 names. 

 

Keywords: sales policy, alternative sales methods, increasing profitability, 

strategic marketing, management problems. 
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