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АНОТАЦІЯ 

 

Кваліфікаційна робота присвячена питанням регулювання виробничо-

збутової діяльності, стимулюванню збуту, формуванню виробничо-збутової 

діяльності філії «Рава-Руське лісове господарство» та ДП «Ліси України». 

Мета poбoти – розробка та вдосконалення ефективних стратегій та 

напрямків підвищення управління виробничо-збутовою діяльністю філії «Рава-

Руське лісове господарство» ДП «Ліси України». 

У результаті дослідження:  

- розкрито теоретичні основи аналізу виробничо-збутової діяльності філії; 

- проведено оцінку обсягу виробництва, асортименту, виробничо-збутової 

діяльності лісопродукції; 

- проаналізовано економічний стан й виробничо-збутову діяльність філії;  

- виокремлено проблеми пов’язані з економічним станом, виробництвом 

та збутом лісогосподарського підприємства; 

- сформульовано науково обґрунтовані рекомендації виробництву щодо 

підвищення ефективності виробничо-збутовою діяльністю та запропоновано 

шляхи удосконалення та напрямки підвищення ефективності управління 

збутовою діяльністю на лісогосподарському підприємстві. 

Кваліфікаційна робота викладена на 83 сторінках комп’ютерного тексту, з 

них 71 – основного тексту, складається із 4 розділів, висновків, пропозицій 

виробництву, списку використаної літератури із 94 джерел та ілюстрована 12 

таблицями і 8 рисунками. 

Ключові слова: виробництво, витрати, прибуток, збут, 

конкурентоспроможність, ефективність, собівартість, рентабельність, 

лісогосподарське підприємство. 
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ABSTRACT 

 

The qualification work is devoted to issues of regulation of production and 

sales activities, sales promotion, formation of production and sales activities of the 

branch "Rava-Ruske Forestry" and SE "Forests of Ukraine".  

The purpose of the work is to develop and improve effective strategies and 

directions for improving the management of production and sales activities of the 

Rava-Ruske Forestry branch of the State Enterprise "Forests of Ukraine". 

As a result of the study:  

- the theoretical foundations of the analysis of the production and sales 

activities of the branch are revealed; 

- an assessment of the volume of production, assortment, production and sales 

activities of forest products was carried out; 

- analyzed the economic condition and production and sales activities of the 

branch;  

- problems related to the economic condition, production and sales of the 

forestry enterprise are singled out; 

- scientifically based recommendations for production on increasing the 

efficiency of production and sales activities were formulated and ways of 

improvement and directions for increasing the efficiency of management of sales 

activities at the forestry enterprise were proposed. 

The qualification work is presented on 83 pages of computer text, of which 71 

are the main text, consists of 4 chapters, conclusions, proposals for production, a list 

of used literature from 94 sources and is illustrated with 12 tables and 8 figures. 

Key words: production, costs, profit, sales, competitiveness, efficiency, cost, 

profitability, forestry enterprise. 
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